La radio és un mitja amb gairebée
100 anys de vida, pero...

Es més viva que mai!




Per que és més viva que mai?

Per la seva evolucio...

Pel seu abast

Per ser un entorn segur

Per digitalitzar-se

Per la seva capacitat de segmentacio

Per la seva eficacia i rendibilitat
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Per la seva evolucio...

_ MULTIPLICACIO DE
PLATAFORMES

La radio - un mitja en constant innovacio i
evolucié

S'ha anat adaptant constantment

CONSUM

‘ MULTIPLICACIO DE
DE RADIO ’

DISPOSITIUS

a l'evolucioé de la nostra societat,

als canvis tecnologics i a la digitalitzacio

MULTIPLICACIO DE
FORMATS
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Per la seva evolucio...

MULTIPLICACIO DE LES PLATAFORMES
per al consum de radio
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 Twitter | AGREGADORS DE VEU - Instagram
- Facebook AUDIO - Alexa - Tiktok
- Spotify - Siri - Twitch
- Apple podcast - Google
-Google podcast Assistant
-Amazon Music
- lvoox
- Tunein
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Per la seva evolucio...

MULTIPLICACIO DELS DISPOSITIUS
per consumir radio
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TRANS!STORS ORDINADORS v SMARTPHONES COTXES AURICULARS ALTAVEUS
DE RADIO o INTEL-LIGENTS
-PC’s - TV - Radio - Cascs
-OM - Portatils Tradicionals integrada - Smartearphones
‘FM Tauletes -Smart TV - Cotxes
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Per la seva evolucio...

—
—
—)
RADIO
MULTIPLICACIO DE FORMATS DE CONSUM
Des de I'Audio com a element central, % (’@‘\
les Radios ja no som “només Radio”, k_l'_)
ESDEVENIMENTS N
generem comunitats amb un alt grau AUDIO PODCAST

d'engagement i fidelitat

i -
°Y \

RRSS DIGITAL
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Per que és més viva que mai?

Pel seu abast



Pel seu abast

Evolucio de "audiencia mensual de radio a Catalunya Reach
o Mensual
5.202 5.230 5.161 5.245 5.278 5.301
5.000
4.000
3.000
2.000
1.000
0
2018 2019 2020 2021 2022 2023-2
Font: EGM 2023 acum2 laborables -._A.EH ))))
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Pel seu abast

Audiencia diaria

Oients R. Generalista Oients R. Tematica Oients R. Internet Oients R. Podcast

2.118 +0,1%M 2.267 +0,4% 859 +15,4% 443 +11%

VOO

Font: EGM 2023 acum?2 laborables (000) Ac n ))))
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Pel seu abast

|’oient escolta la radio sigui on sigui

m Cotxe

Fidelitat de ’audiéncia

m Treball

m Casa

Altres

Alta freqiiencia d'escolta.

« Radio generalista: 90 minuts de
consum diari

« Radio tematica: 85 minuts de consum
diari

Font: EGM 2023 acum? laborables (000) Ac n )) ))
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Pel seu abast

L'oient de radio és present en tots els moments unics al llarg del dia

6 ! 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 1
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Per que és més viva que mai?

Per ser un entorn segur .



Per ser un entorn segur

% d'individus que tendeixen a confiar

Radio

Premsa

Televisio

Internet

XXSS

20%

La radio és el mitja que

45%
més confianca genera

37%

" 45%
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Per ser un entorn segur

La capacitat de mobilitzacio dels oients

La radio és imprescindible La radio estimula Té els seus locutors favorits
a la seva vida la imaginacio que segueix fidelment encara
que canviin de cadena

Confianca en el mitja: es genera un vincle especial amb els
comunicadors que els aporta gran capacitat de prescripcio

Font: AIMC Marques 2021 Ac n )) })
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Per que és més viva que mai?

Per digitalitzar-se



Per digitalitzar-se

DIGITAL SUMA. STREAMING/PODCAST

ESCOLTA DE RADIO A TRAVES D'INTERNET
DIRECTE/STREAMING | DIFERIT/PODCAST

Evolucié oients radio per Internet 859.000

Streaming

462.000

Podcast

443.000

2016 2017 2018 2019 2022

Font: EGM 2023 acum2 laborables (000) .Ac = ))))
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Per digitalitzar-se

DIGITAL SUMA. STREAMING/PODCAST

Gracies a Internet, augmenta la cobertura i els programes
de radio poden escoltar-se en directe a la carta

Escolta de radio en directe Escolta de radio en directe

+
Podcast (diferit, exclusiu i independent)

57,6% 61,4%

+ 3 ’ 7 punts de cobertura

Font: IMOP Febrer 2023, 1807 entrevistes Ac R)))
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Per que és més viva que mai?

Per la seva capacitat de segmentacio
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Per la seva capacitat de segmentacio

Radio Generalista Individus
Segmentacio
Per publics Radio Musical

Radio Esportiva

Mestresses de casa

’ Dones
‘ Homes
- Joves

Adults
‘ Provincies

Comarques ACR))))
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Segmentacio
Per territoris

Radio Informativa

Segmentaci6

Per tipologies
de radio o
Municipis




Per la seva capacitat de segmentacio

Flexibilitat en formats comercials

« La publicitat en radio ofereix
creativitat i flexibilitat

 Proporciona a la marca Ila
possibilitat d'adaptar la publicitat a
les necessitats de comunicacio i de
'audiencia

Font:i2p 2022, marques nacionals radio a Catalunya Ac n )) ))
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Per la seva capacitat de segmentacio

Flexibilitat en formats comercials

De les marques fan patrocinis

Cada vegada sén més les De les marques fan mencions

marques que utilitzen formats
no convencionals en radio De les marques fan micro espais
coneixedors que ajuden a

augmentar el record publicitari De les marques fan micro programes

de les seves campanyes

De les marques combinen
diferents formats

Font:i2p 2022, marques nacionals radio a Catalunya Ac n )) ))
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Per la seva capacitat de segmentacio

La publicitat a la radio esta ben integrada

La radio és el mitja que millor harmonitza la publicitat amb els continguts 17%
La radio és el mitja on menys molesta la publicitat 7%
La radio és el mitja de menor saturacié publicitaria 7%

Per aixo, a la radio practicament no hi ha “zapping”, 'audiéncia no canvia d'emissora en el

moment de la publicitat

Font: AIMC Marcas 2021 Ac n )) })
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Per que és més viva que mai?

Per eficacia i rendibilitat 9



Amb un mateix pressupost, la radio aconsegueix cobertures molt similars a la televisi6 amb més freqiiencia

i amb un millor CPM

Resultats
| nsercions | Contactes ('000) GRP Cobertura ('000) | Cobertura%]  OTS Precio
TV3 || 178 50.716 753 2.766 411 18 101.528
Radios Catalunya 874 77.890 1.156 2573 38,2 30 104.472
TV3 Radio en Cataluiia TV3+Radio
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Font: EGM 22 Onada 2023
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Per eficacia i rendibilitat

La ra’d io, el n;nt3a La Radio, el segon mitja amb major resultat en
més rendible

1,3€ CPM

Inversio i retorn publicitari

Amb un 6,4% de la inversio
publicitaria, la radio és capac
de generar el 9,3% de les

mencions de marca

Television Radio Prensa Display Exterior

Index 145

Font: Egta Febrer 2019. Inversio i retorn publicitari: i2p Mediahotline e IOPE A:H ))))
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Ambit

barcelona

Laradio és el
mitja que
genera major
record
publicitari i
meés correcte.

ORD PUBLIITARI espontani

3 o 3

+ 8 PUNTS VS TV + 7PUNTS VS TV + 3 PUNTS VS TV
+ 19 PUNTS VS DIGITAL + 20 PUNTS VS DIGITAL + 15 PUNTS VS DIGITAL
78%
70%
o o
59% 59% 56%

46% 0
e

Record Brut Record conseqiient Tasa de record conseqiient

B RADIO mTv DIGITAL

X mencions per

individu amb 1,1mencions 1,1 mencions 0,7 mencions
record conseqiient

Font: IMOP, Total entrevistats Barcelona. Radio (255), televisié (250) i nternet (55) Ac n )) ))
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ORD PUBLTARItotal

Ambit o O O

+6 PUNTS VS DIGITAL + 23 PUNTS VS DIGITAL + 23 PUNTS VS DIGITAL

/barcelona
adio i isié M% M%
Laradioi televisio 62% 63% o ™%
es mostren molt 48%
similars, la radio 39%
aconsegueix meés

88% 89% g0,

mencions. Record Brut Record conseqiient Tasa de record conseqiient

Internet genera un

record molt « mencions per m RADIO mTVv DIGITAL
contaminat poOC individu amb } 1,8 mencions 1,6 mencions 0,7 mencions
“un ’ record conseqiient:
solid.
Font: IMOP, Total entrevistats Barcelona. Radio (255), televisié (250) i internet (55) Ac n )) })
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Per eficacia i rendibilitat

La Radio ocupa la segona posicié amb més

Per cada euro gastat a la radio permanéncia del missatge publicitari amb 19 dies

s'obtenen 4 , 9€ en termes de vendes
10

Radio
’ ‘
2

0 20 40 60 80
Investissements %

R.O.l

Televisio Digital Premsa
Fendomen de manteniment dels efectes publicitaris en el temps
després de I’exposicio del missatge

Font: TF1 Study 2019. Egtabite 290 radio advertising Works 2020 ACR )))}
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Per eficacia i rendibilitat

JFORVIATS ESPECIALS. INDEX EFICACIA.

iNDEX EFICACIA

B Record Espontani H Record total

Els formats
especials milloren

la notorietat de 490

428

les campanyes 397

publicitaries i 261 939 238

multipliquen

Peficacia dels 100 100

formats - -

convencionals. CUNYA MENCIO MICROESPAI MICROPROGRAMA
x2,6 x2,4 X4,9 x4,3 X4,0 X2,4

_ACR))))
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Per eficacia i rendibilitat

L'ANALISI DE KANTAR WORLDPANEL MESURA L'IMPACTE DE LES CAMPANYES DE RADIO EN LES VENDES AMB | SENSE LES RADIOS.
L'ANALISI ES VA PORTAR A TERME EN 100 CAMPANYES DE FMCG ENTRE 2012 | 2018 QUE ES VAN EMETRE NOMES PER RADIO O PER RADIO | TELEVISIO.

ELS RESULTATS VAN MOSTRAR LA RADIO COM UN MITJA EFICAC EN TOTS
ELS KPIS EN TERMES DE:

VOLUM COMPRA FIDELITAT QUOTA
MERCAT

f11% | +10% | +11% +10«

LES CAMPANYES DE RADIO AUGMENTEN LES VENDES,
LA FIDELITAT | LA QUOTA DE MERCAT DE LES
MARQUES GRAN CONSUM
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Per eficacia i rendibilitat

EL PODER PERSUASIU DEL SO: QUE POT FER-HO TAN UTIL PER A LES MARQUES?

)

L'audicio no pot ser controlada de manera voluntaria, esta
permanentment activa

* Hi ha oportunitats per perpetrar-se a la ment del consumidor

« Fent un Us estrategic del potencial del so a traves del seu llenguatge:

+ VEU MUSICA SILENCI EFECTES
Recorda el so de les l Ildentifica correctament de manera
marques 75% espontania el so amb les marques

Els anuncis de radio son tan creatius com la televisio o mitjans grafics

Font: Dra Montserrat Vidal Mestre Directora d'estudis de comunicaci6 audiovisual. Facultat de ciencies de comunicacié UIC Barcelona Ac n )) })
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Moltes Gracies!




