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Quin és el futur de la radio?
Tendencies i estrategies per liderar la transformacid corporativa

David Fernandez Quijada, Cofundador i Director de Recerca
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Una mirada al futur

Futurs possibles

Futurs plausibles

Futurs probables

Futur preferible

Passat Present Futur
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Més enlla del que és obvi

Tepdeéncia
consolidada

Tendencia
emergent

Passat Present Futur
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Com tfreballar una tendencia
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Tendencia 1 — Context is queen

South180

QUE?

Alguns
continguts
radiofonics
(de servei)
estan
obsolets en
els seus
formats
tradicionals
(sindrome
dels anuncis
classificafs).

| DESPRES?

- Confingut més
irrellevant.

- Generador de
moments crifics per
perdre oients.

- Risc de
desintfermediacio
amb proveidors que
poden esdevenir
competidors (Servei
Metereologic de
Catalunya, RACC,
etc.).

IMPLICACIONS

- Productes que, en el
seu estat actual,
redueixen
competitivitat a la
radio

- Escletxa creixent:
menor possibilitat de
desenvolupament
del producte, p.ex.
alertes de transit o
temps, integracio
d'informacio del
transit en els quadres
de comendament
dels vehicles.

QUE FER?

Reinventar el
producte buscant el
seu valor distintiu en
I'’entorn radiofonic.

Competir en context
quan no es pot
competiren
contingut.

Maximitzar el valor de
la tasca editorial
contra “simples”
proveidors de dades i
tecnologia.




Tendencia 2 — La radio amb finestres
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QUE?

Recreacio
del model
de
distribucio
de
continguts a
través de
finestres
d’'explotacio
propi del
cinemaide
la televisio.

| DESPRES?

- Adopcid
generalitzada per
part de les grans
radios.

- Posada en valor de
les plataformes
propies Vvs.
plataformes de
tercers.

IMPLICACIONS

- Premiumitzacio dels
contfinguts.

- Necessitat de
repensar I'estrategia
de distribucio de
continguts, analitzant
el valor que aporta
cada finestra.

QUE FER?
Buscar equilibir entre:

- Oportunitat de retenir
contingut premium i
augmentar atractiu
de les plataformes
propies (mMés consum
i més dades directes
de consum).

- Mantenir la

penetracio
addicional que
proporcionen els
agregadors.
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Tendencia 3 — La radio de subscripcid com a producte de ninxol

QUE?

Exploracio
de noves
fonts
d’'ingressos a
través de
productes
audio de
pagament.

| DESPRES?

A Europa, mercat de
ninxol:

- perlalimitada
inclinacio a pagar
per productes
digitals.

- falta de tfradicié de
pagament per
productes audio No-
musicals.

IMPLICACIONS

- Potencial de
generacio d'una
nova font d’ingressos.

- Canvi/ adaptacio
de model i necessitat
de desenvolupar
relacio directa amb
el subscriptor,
habilitat actualment
inexistent.

QUE FER?

- Els conservadors,
sequir
esdeveniments.

- Els valents, explorar
en combinacio amb
altres tendencies,
com bundling i
collaboracions.

- Monetitzar
I'increment de
demanda de
produccions audio
per part dels pioners
(esfrategia Sony).
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