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Evolucion de los minutos de escucha de Radio
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Evolucidn de los minutos de escucha de Radio  Catalunya
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Evolucidn de los minutos de escucha de Radio  Espana
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Evolucion de los minutos de escucha de Radio
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Ambito del informe

Disponemos de informacion de otros 20 paises
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Alemania Austria Bélgica Bulgaria Dinamarca Finlandia Francia
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Grecia Italia Marruecos Noruega Paises Bajos Polonia Portugal

2N S --- —

Reino Unido Rep. Checa Rusia Suecia Suiza Ucrania Espana
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Estudios por pais

Lo normal es que cada pais disponga de un solo estudio, pero Grecia y Noruega
disponen de 2:

] re— Grecia tiene dos estudios que estan referidos a areas geograficas

diferentes
Grecia

I | Noruega también tiene dos, uno para las cadenas de ambito nacional,
HiE audimetros, y otro para las cadenas regionales telefénico y por
Noruega  recuerdo de la vispera.
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Organizacion Administrativa

La mayoria se organizan en torno a un JIC 12 paises en total:
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Alemania Bélgica  Rep.Checa Dinamarca  Finlandia  Grecia
] _ N L —
L ] din I

Marruecos Suiza Paises Bajos  Ucrania ReinoUnido  Espafia

El siguiente grupo son los MOC elegido por 5 paises en total:

— -

Austria Italia Noruega Noruega Polonia Suecia

El dltimo son los que se realizan a través de un INSTITUTO con 5 en total:

mm =

Bulgaria Francia Grecia Portugal Rusia
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Metodologia de la entrevista

El método mas utilizado es el recuerdo de la vispera por medio del teléfono:
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Austria Dinamarca Francia Grecia Grecia ltalia Marruecos  Alemania
I T N
O B 2 b s

Noruega Portugal Rusia Espafia Rep. Checa  Suecia Ucrania

Portugal y Rusia ademas, utilizan un diario de escucha online y Espaia el multimedia F2F y Online.
Dinamarca y Suecia conjugan audimetros y telefénico con recuerdo de la vispera.

Cawi con recuerdo de la vispera:

Bulgaria
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Metodologia de la entrevista

Utilizan un Diario de Escucha una parte en papel y otra online:
. I N SN =

I B s =S

Bélgica Finlandia Polonia Paises Bajos Reino Unido

Polonia ademas, utiliza un telefénico con el recuerdo de la vispera.

Audimetro PPM:

| Il
HIiDEE Il b
Suiza Noruega Paises Bajos Dinamarca Suecia

Dinamarca y Suecia ademas, utilizan un telefénico con el recuerdo de la vispera.
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Periodo minimo de tiempo reportado

Cuartos de hora:

BL IR bl P

ltalia  Alemania  Bélgica Rep.Checa  Rusia Finlandia ~ Bulgaria Austria Polonia
— 2 N N1
Portugal Marruecos Grecia Paises Bajos Ucrania Reino Unido Francia Noruega

Medias Hora: s a
—

s |
L Je—
Espana Grecia

Audimetro PPM minuto:

I n N H Suecia indica que 5
inutos
H II- AN i

Dinamarca Suiza Noruega Suecia
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Tamano de muestra

Los mayores tamainos de muestra son de los que utilizan el recuerdo de la vispera

por medio del teléfono:
155.000

- 126.000

RUsia I I 120.000
Francia I I 100.000

Italia N LA
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2 1IN
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es un Diario R
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Tamano de muestra

Utilizan un Diario de Escucha una parte en papel y otra online:

21.000 24.000 46.779 84.000

100.000
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Finlandia Bélgica Paises Bajos Polonia

Audimetro PPM:

13.200 2.000 1.500 500
n II- '
‘U = B
Suiza Noruega Dinamarca Suecia

Reino Unido

Dinamarca cuenta con un telefénico con recuerdo de la vispera con 16.000 entevistas anuales
Suecia cuenta con un telefénico con recuerdo de la vispera con 30.000 entevistas anuales
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Cadenas estudiadas

En rojo los estudios
en base a un panel
de audimetros

Minutos de consumo de Radio Jovenes 14 a 25 aios

Numero de
cadenas Cadenas Cadenas
medidas | Nacionales | Regionales
Alemania 6.269 8 6.117
Austria 63 4 49
Bélgica 229 35 92
Bulgaria 31 3 28
Dinamarca 54 14 40
Espaia 2.466 26 40
Finlandia 61 21 40
Grecia l 38 4 34
Grecia 2 20 20
Italia 231 31 200
Marruecos 18 16 1
Noruega 1 38 18 0
Noruega 2 158 78 80
Paises Bajos 43 16 27
Polonia 299 6 22
Portugal 314 14 300
Reino Unido 283 26 257
Republica Checa 79 13 66
Rusia 624 30 594
Suecia 71 9 62
Suiza 197 0 145
Ucrania 50 23 27

En azul los estudios
en base a un diario
de escucha

Paises Bajos esta
en azul porque el
panel de
audimetros estd en
construcciony el
dato oficial hasta
fina de afo es el
diario de escucha
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Trabajo de campo continuo o discontinuo

La mayoria de los estudios son continuos.

Al menos 16 lo son:
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Bélgica Bulgaria  Dinamarca  Finlandia Francia Grecia Grecia Noruega
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Noruega Polonia Portugal Rusia Suecia Suiza Paises Bajos Reino Unido
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Frecuencia de publicacion de datos

Publicaciéon de Semanal Mensual Trimestral Cada 6 Anuales Otra frecuencia
resultados meses
Alemania Si
Austria 2 veces al afio
con base los
ultimos 12
Bélgica Cada dos meses
con base los
Ultimos 4 meses
Bulgaria Si
Dinamarca Si Si Si Si Diario
Espafia Si
Finlandia Si Si Si Si Si
Francia Si
Grecia 1 Cada 8 semanas
Grecia 2 Cada 2 meses
ltalia Cada Si Si
trimestre un
informe
individualizado
confidencial
Marruecos Si
Noruega 1 Si Si Bajo peticion | Bajo peticion Si Diario
Noruega 2 Si Si
Paises bajos Si
Polonia Si
Portugal Cada 2 meses
Reino Unido Si
Republica Checa Si Si Si
Rusia Si Si Si
Suecia Si Si Si
Suiza Si Diario
Ucrania Si
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Audiencia de Radio a través de Internet

Salvo Polonia, todos los paises miden la audiencia de radio a través de
Internet,

Pero 11 no los publican (Finlandia, Francia, Marruecos, Grecia, Italia,
Polonia, Portugal, Rusia, Suiza, Paises Bajos y Ucrania), y Austria solo publica

el total de audiencia, sin desglose por cadenas

Datos censales de streaming se producen en Alemania, Bélgica, Paises Bajos
(no se hacen publicos solo de uso interno) y Noruega.

Datos censales del servicio bajo demanda en Alemania, Noruega y Francia.
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